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2 Intervention
non-médicamenteuses

(INM)
Exemples :
● Yoga
● Méditation
● Jeûne
● Programme nutritionnel
● Cannabis
...

Médias sociaux

(Reddit et Twitter)

Ninot, Grégory, et al. « La Plateforme CEPS : une structure universitaire de réflexion sur 
l’évaluation des interventions non médicamenteuses (INM) », Hegel, vol. 1, no. 1, 2017, pp. 53-56.
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Cancer dans le monde

En 2020 dans le monde :
≈ 10 millions de décès

≈ 1/6 décès
1ière maladie responsable de décès

OMS - https://www.who.int/fr/news-room/fact-sheets/detail/cancer

https://www.who.int/fr/news-room/fact-sheets/detail/cancer
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Exemple de publication
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INMs
Symptômes
Locuteurs
Objectifs
Émotions

Commercial
Controverse

Méthode

Labelliser
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INMs
Symptômes
Locuteurs
Objectifs
Émotions

Commercial
Controverse

Méthode

Labelliser Entraîner

2 jeux de
données :

- Annotateurs
- Règles métiers
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INMs
Symptômes
Locuteurs
Objectifs
Émotions

Commercial
Controverse

Méthode

Labelliser Entraîner Explorer

2 jeux de
données :

- Annotateurs
- Règles métiers

Cannabis
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Outil d’annotation des données

4 étudiants anglophones sur 170 heures

Cancer-Annot
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Données suite à l’annotation

   Données labellisées      Données labellisées   Données non labellisées 
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Suppléments
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Label conservé
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Cancer-Vis
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Cas D’étude sur les dérivés du cannabis
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Cas D’étude sur la douleur et l’administration
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LIMITES Cancer-Vis

Efficacité des réseaux entraînés:

● Manque de données

● Annotation manuelle libre

INMs utilisées :

● Dérivés du cannabis
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conclusion Cancer-Vis

Outil d’analyse des mentions d'INMs sur

les réseaux sociaux dans le cadre du cancer
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Perspectives court terme pour Cancer-Vis

Cancer-Vis :

● Métrique quantitative

● Autres sujets et concepts

● Espace de représentation
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● Veille concurrentielle ou veille marketing
● Détection infos médicales
● Évolution temporelle des informations

Perspectives données médias sociaux
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● Veille concurrentielle ou veille marketing
● Détection infos médicales
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Perspectives données médias sociaux
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Perspectives INM

● Analyse spécifique des dérivés du cannabis :
 Publications scientifiques
 Retours de patients sur les médias sociaux



Merci !
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Suppléments



33

Suppléments
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Suppléments
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Suppléments
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Suppléments
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